
 

   POLITIQUE POUR L'USAGE DE LA RAISON SOCIALE, DU LOGO, DU MATÉRIEL D'IDENTITÉ ET DE PROMOTION        1 
 

  

POLITIQUE POUR L'USAGE DE LA RAISON 
SOCIALE, DU LOGO, DU MATÉRIEL 
D'IDENTITÉ ET DE PROMOTION 

Responsable : 
Direction générale 

Entrée en vigueur : 
05/12/2025 

Révisée : 
 

Adoptée par: 
Le Conseil d’administration  
 

 
1. INTRODUCTION 

Nous sommes fiers de l'identité de l’Association québécoise de sports pour paralytiques 
cérébraux – Boccia Québec (AQSPC), tout comme nous sommes fiers de vous compter 
parmi nos partenaires, collaborateurs et fournisseurs. Grâce à votre engagement, nous 
sommes en mesure de mettre en œuvre des initiatives porteuses pour le développement 
et le rayonnement du Boccia au Québec. 

 
La présente politique vise à encadrer l’utilisation de notre raison sociale, de notre logo, 
ainsi que de tout élément associé à l'identité et aux outils promotionnels de l’AQSPC. Elle 
a pour objectif de garantir une représentation juste, cohérente et respectueuse de notre 
marque, autant à l’interne qu’à l’externe. 

 
L’utilisation appropriée de notre identité visuelle contribue directement à notre notoriété et 
à la reconnaissance de notre rôle dans le milieu du sport adapté au Québec. C’est 
pourquoi toute personne ou organisation qui souhaite utiliser un élément lié à l’image de 
l’AQSPC doit respecter les dispositions de la présente politique. 

 
Nous vous invitons à prendre connaissance des conditions qui suivent, et à communiquer 
avec notre équipe des communications pour toute question ou clarification. 

 
Nous vous remercions sincèrement de contribuer à faire rayonner l’AQSPC avec rigueur, 
respect et fierté. 
 

2. UTILISATION DE L’IDENTITÉ VISUELLE 
Ce guide est un outil conçu pour soutenir tous ceux et celles qui utilisent l'identité visuelle 
de l’Association québécoise de sports pour paralytiques cérébraux – Boccia Québec 
(AQSPC). Il rassemble les principales règles à suivre pour assurer une image cohérente, 
forte et fidèle à notre mission. 

 
L’application rigoureuse de ces règles – qu’il s’agisse du respect des couleurs, des 
proportions du logo ou de la manière dont la raison sociale est utilisée – est essentielle 
pour préserver l'intégrité de notre image de marque. Chaque déclinaison visuelle, dans 
tous les contextes d’utilisation, doit permettre d’identifier clairement l’AQSPC et de 
refléter nos valeurs d’audace, de collaboration, d’équité et d’excellence. 
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Le logo de l’AQSPC est notre signature officielle. Il est interdit de le modifier, de l'altérer 
ou de l’adapter sans une approbation écrit préalable de notre équipe des 
communications. Toute situation particulière qui ne serait pas couverte par le présent 
guide doit impérativement être soumise à notre équipe pour validation. 

 
AVIS IMPORTANT 
Toute personne ou tout fournisseur utilisant l’identité visuelle de l’AQSPC s’engage à 
respecter les normes énoncées dans ce guide. En cas de non-conformité, l’AQSPC se 
réserve le droit de refuser toute diffusion, publication ou impression ne respectant pas les 
exigences établies, ou d'exiger les modifications nécessaires, à la charge de la personne 
ou de l'organisation responsable. 

 
Il est donc obligatoire d’obtenir l’approbation écrit des épreuves finales avant toute 
production ou diffusion. 

 
Pour toute question ou pour soumettre une demande d’approbation, veuillez 
communiquer avec notre équipe des communications à l’adresse suivante : 
communications@aqspc.ca 
 

3. NOTRE LOGO 
Le logo de l’AQSPC est décliné seulement en version horizontale afin de simplifier la 
manipulation d’utilisation. Le logo est composé d'un visuel dynamique comprenant une 
balle de boccia et un sabot pour représenter une balle en mouvement et le nom de 
l'organisation dans la police de caractère Arial Black. 
 
3.1. Logo officielle  
 

 
 

3.2. Versions noires et blanc 
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3.3.  Bonnes pratiques 

• Il est important d’aligner le texte du document avec le texte dans le logo. Dans les 
situations où cela n’est pas possible, le logo doit être positionné sur le côté 
gauche du document. L’AQSPC validera votre document avant diffusion. 
Ex :  

 
 
 
 
 

     Le texte devrait toujours commencer ici en utilisant le logo avec du texte.  
 

• Il est important de garder un espace minimum d’un quart de pouce de protection 
sur les quatre côtés du logo.  
Ex : 

 
 
 
 
 
 

 
 

3.4.  Utilisations incorrectes   
 

 
 
 
 

 
 

S 

S 
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Modifications apporter au logo en circonstances particulaires devrions être approuvée 
par l’AQSPC.  
Ex :  
Logo pour le chandail noir des arbitres / manteau marine  

 

 
 

4. LOGOS SECONDAIRES ET DÉCLINAISONS INTERNES DE 
L’AQSPC 
Certaines déclinaisons du logo de l’AQSPC ont été créées pour des usages spécifiques à 
l’interne, notamment dans le cadre de programmes, d’activités ou pour l’identification sur 
des vêtements. 

 
L’utilisation de ces logos secondaires ou affiliés doit faire l’objet d’une approbation écrit 
préalable de l’AQSPC. Toute diffusion publique ou production à l’aide de ces déclinaisons 
doit respecter les lignes directrices de la présente politique et être validée par notre 
équipe des communications. 

 
4.1. Boccia Québec 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
4.2. Boccia Équipe du Québec 
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4.3. Boccia Québec – Camp junior 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
4.4. Boccia Québec – Camp relève 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
4.5. Faire un don 

 

  
 
5. NOS COULEURS  
L'identité de l'AQSPC est composée de quatre couleurs, deux couleurs principales, le bleu 
marine et le rouge-orange, et deux couleurs secondaires, le bleu clair et le rouge. Pour nous, 
le bleu représente le Québec, le rouge, le Canada et le rouge-orange fait partie de notre 
identité depuis longtemps et nous pensons que ces couleurs s'harmonisent pour représenter 
notre organisation. 
 

5.1. Principales 
Afin de créer une constance graphique et bien ancrer l’identité de l’AQSPC, 
l’utilisation du bleu marine et l’orange-rouge présentes dans son logo est 
privilégiée. Il est important d’utiliser le logo sur un fond qui permet une bonne 
lisibilité en tout temps. 

 

 
CMYK : 100/92,5/26/13 

RGB : 38/53/112 
WEB : #263570 

 

 
CMYK : 0/90/85/0 
RGB : 239/65/54 
WEB : #EF4136 
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5.2. Secondaires 

Le bleu claire et le rouge sont utilisés en couleurs secondaires. Les deux 
couleurs sont toutefois à utiliser avec parcimonie en tant que couleur d’accent 
pour ajouter de dynamise dans un visuel au besoin. Ces couleurs 
s’harmonisent naturellement et créent un contraste à la fois vibrant et 
agréable.  

 

 
CMYK : 100/0/0/0 
RGB : 0/174/239 
WEB : #00AEEF 

 

 
CMYK : 15/100/90/10 

RGB : 190/35/39 
WEB : #BE2327 

 
6. TYPOGRAPHIE 

L’AQSPC utilise la police de caractère Arial pour son aspect, clair et accessible. Ses 
multiples graisses permettent de l’utiliser dans plusieurs contextes. On priorise le gras fort 
de Black pour les grands titres et les textes qui se doivent d’être mis en évidence. Afin de 
créer encore plus d’impact, les grands titres peuvent aussi être écrit tout en capitales. Le 
texte courant se doit d’être présenté dans une graisse plus fine, la graisse Regular est 
priorisée. 

 
Le logo de L’AQSPC utilise la police de caractère Arial Black. La police en gras 
représente la force derrière le nom de l'organisation et le sport de la boccia. Elle affiche 
une identité claire et nette à côté du mouvement de l'image. 

 

6.1. Arial Black  
La police de caractère gras est utilisée pour les grands titres et les textes qui 
se doivent d’être mis en évidence. 
 
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 
a b c d e f g h I j k l m n o p q r s t u v w x y z 

 
6.2. Arial 

La police de caractère fine est utilisée pour les textes courants.  

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z  
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z  
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7. NOTRE IMAGERIE 

7.1. Les balles décoratives  
Nous utilisions des balles décoratives dans plusieurs de nos documents et 
visuels. Ils font partie de notre identité de marque en représentant des balles 
de boccia en utilisent les deux couleurs primaires ainsi que du blanc. Les 
balles peuvent changer de l’ordre mais nous utilisons cet combination le plus 
souvent :   

 
   
 

7.2. Les cadres, boites de texte et images  
Nous arrondissons deux coins opposés du cadre ou de l'image.  

 
 
 
 
 
 
 

7.3. Les éléments de marque  
Nous travaillons avec des formes arrondies (format pilule) et rondes dans la 
création de nos documents et visuels.   

 
 
    
 
 
 

 
 

8. ENTRÉE EN VIGUEUR ET RÉVISION  
La présente politique a été adoptée le 12 mai 2025 tel que déterminé par le Conseil 
d’administration, la politique sera révisée selon le calendrier de révision établi par le 
Conseil d’administration.   
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